
PROJETO NOVA GERAÇÃO DE FUTEBOL



O PROPONENTE 
O Projeto Nova Geração de Futebol é um projeto social implantado

para a comunidade de Cumuruxatiba/BA e que tem como principal

objetivo contribuir para o desenvolvimento psicossocial e físico das

crianças e adolescentes, procurando promover a inclusão, o respeito

e a solidariedade junto à comunidade. Ensina-se também, através de

atividades esportivas, um caminho para lidar com sentimentos

negativos como ansiedade, frustração, exclusão e baixa autoestima,

além de conscientização em relação a bons hábitos alimentares,

qualidade de sono e prevenção contra o uso de drogas.

OBJETIVO DO PROJETO
Oportunizar práticas de desporto educacional de qualidade, em

específico o futebol, a crianças e adolescentes em situação de

risco social da localidade Cumuruxatiba/BA





OBJETIVO DE MARKETING
Associar a marca da empresa a um produto esportivo vinculado a
conceitos de superação de limites, alegria, união, fibra e

determinação.

MODALIDADE

FUTEBOL  

PÚBLICO ALVO

60 CRIANÇAS 

LOCAL DE EXECUÇÃO

RUA DOS NATIVOS, 23 

CUMURUXATIBA/BA 





MÍDIA E DIVULGAÇÃO
Inserção da marca do patrocinador em:

CAMISA OFICIAL DO TIME                  CAMISA DE TREINO 
MÍDIAS SOCIAIS                                   SITE DA ENTIDADE

PLANO DE MÍDIA
Será desenvolvido juntamente com o patrocinador para melhor
adequação da mídia ao produto ou marca. Ele se dividirá em 3 etapas:

1- PRÉ –PROJETO

Siteda entidadee/ou mídias

sociais. Onde sera gerado

conteúdo na web,integração

com vídeos, reportagens,

dicase informações.

2- DURANTE O PROJETO

Confeção de materias OU informações 

para serem divulgadas para os meios 

de comunicação.

3- MÍDIA  ESPONTÂNEA

Conteúdo gerado no evento para

atrair osveículosde comunicacão:

> Reportagens e/ou postagens



RETORNO PROMOCIONAL

❑ Divulgar a marca da empresa para o público em geral, considerando
a visibilidade perante um público amplo e diversificado.

❑ Reforçar a percepção do público sobre os serviços prestados pela
empresa.

❑ Alcançar mercados e segmentos específicos.

❑ Incrementar vendas

❑ Criar vantagens sobre os concorrentes, considerando o compromisso
social da empresa com causas sociais.

❑ Envolver a empresa a um projeto esportivo educacional que
contribui para a associação da marca a valores positivos e de
impacto junto a consumidores socialmente conscientes.

❑ Obtenção de benefícios fiscais.

❑ Retorno de mídia





R$ 181.041,72
MARCAS NAS 

CAMISA OFICIAL DO TIME, 

NAS CAMISAS DE TREINO E 

MÍDIAS SOCIAIS

R$ 81.041,72
MARCA NAS

CAMISA OFICIAL DO TIME, 

NAS CAMISAS DE TREINO E 

MÍDIAS SOCIAIS

Destinado para empresas que queiram 

contribuir com o projeto, porem o valor de 2% do

imposto de renda devido por ela não está 

incluído nas cotas Master,Ouro e Prata

COTA PRATA (5)COTA OUROCOTA MASTER

COTA APOIO COTA PESSOA FÍSICA

A Lei de Incentivo ao Esporte permiteque uma 

pessoa ffsica destine até 7% do seu imposto

de renda devido em prol deum projeto

esportivo aprovado pelo Ministério dos

Esportes.

Obs: obrigatório o contribuinte ser optante na 

declaracão do IR no modo completo

R$ 281.041,72
MARCA COM DESTAQUE

NA CAMISA OFICIAL DO TIME, 

NAS CAMISAS DE TREINO E 

MÍDIAS SOCIAIS



APLICAÇÃO NOS UNIFORMES
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POR QUE INVESTIR NO ESPORTE?

O marketing esportivo é uma ferramenta extremamente

eficiente para divulgar uma marca. Diferente de uma

campanha de mídia convencional, o esporte proporciona

emoções e vivências marcantes aos consumidores.

Causa empatia e aproxima a marca com o consumidor.

Além de rejuvenescer, o esporte agrega a marca valores,

tais como dedicação, disciplina, espírito de equipe, respeito

e superação.

Portanto o esporte confere a marca do patrocinador uma

personalidade forte e altamente positiva, garantia de

lembrança na mente do consumidor.



POR QUE INVESTIR NO PROJETO DE FUTEBOL 

NOVA GERAÇÃO?

A Escolinha de Futebol de Cumuruxatiba tem um enorme

potencial de contribuir para o fortalecimento comunitário

da vila, pois vem unindo os vários grupos sociais para a

realização da atividade esportiva com as crianças e

adolescentes.

Constata-se que mesmo sem a infraestrutura e os

equipamentos necessários, os treinos de futebol já atrai o

interesse de toda comunidade da vila de pescadores, que

conta também com 5 (cinco) aldeias pataxó no entorno

seu imediato, para as iniciativas que visam manter o

funcionamento do trabalho.



CONTATO

Benedito Souza Brito

(73) 991177652
associaçãomangabeiras21@gmail.com
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